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Uň ƣĩźáğĉȵ Uňĉ ƣőĩƩȵ Uňĉ ĩňǉƉĉňþĉȵ Uňĉ źƃŴáƃĊğĩĉȵ
AþƃĉƉŴ Ąĉ þĩňĊŇá Ňáŀĩĉňȶ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀ Ąĉ ŀá þőŇŇƉňĩþáƃĩőň ĉƃ áŇýáźźáĄĉƉŴ Ąĉ 
ŇáŴųƉĉȶ DŴĩźźá TRAORE ĊƣőŀƉĉ ó ŀɢĩňƃĉŴźĉþƃĩőň Ąĉ ŀɢĩŇáğĉȶ Ąĉ ŀɢĩňǉƉĉňþĉ ĉƃ ĄƉ                        
źƃőŴƪƃĉŀŀĩňğȵ
� ƃŴáƣĉŴź źĉź áűűáŴĩƃĩőňź ó ŀɢĊþŴáňȶ źĉź þőŀŀáýőŴáƃĩőňź Ąĉ ŇáŴųƉĉȶ źĉź űŴĉźƃáƃĩőňź Ąĉ � ƃŴáƣĉŴź źĉź áűűáŴĩƃĩőňź ó ŀɢĊþŴáňȶ źĉź þőŀŀáýőŴáƃĩőňź Ąĉ ŇáŴųƉĉȶ źĉź űŴĉźƃáƃĩőňź Ąĉ 
ƣőĩƩɏőǅ ĉƃ źőň ĉƩűĉŴƃĩźĉ ĉň þőŇŇƉňĩþáƃĩőňȶ ĩŀ ĩňþáŴňĉ Ɖň űŴőǈŀ ŴáŴĉ ȷ þĉŀƉĩ ĄɢƉň ƃáŀĉňƃ                
þáűáýŀĉ ó ŀá Ğőĩź Ąĉ ŴĉűŴĊźĉňƃĉŴ Ɖňĉ ŇáŴųƉĉȶ Ąĉ űőŴƃĉŴ Ɖň Ňĉźźáğĉ ĉƃ Ąĉ þőňźƃŴƉĩŴĉ Ɖňĉ 
źƃŴáƃĊğĩĉ Ąĉ ƣĩźĩýĩŀĩƃĊ þőĥĊŴĉňƃĉ ĉƃ űĉŴĞőŴŇáňƃĉȵ
Sőň ƉňĩƣĉŴź Ŵĉűőźĉ źƉŴ ųƉáƃŴĉ űĩŀĩĉŴź ȷ ŀɢáƉƃĥĉňƃĩþĩƃĊȶ ŀá þŴĊĄĩýĩŀĩƃĊȶ ŀɢĊŀĊğáňþĉ ĉƃ ŀɢĩŇűáþƃ 
ĊŇőƃĩőňňĉŀȵ
AƉĺőƉŴĄɢĥƉĩȶ DŴĩźźá TŴáőŴĊ Ňĉƃ źőň ĩŇáğĉȶ źá ƣőĩƩȶ źá ňőƃőŴĩĊƃĊ ĉƃ źőň ĉƩűĉŴƃĩźĉ áƉ źĉŴƣĩþĉ AƉĺőƉŴĄɢĥƉĩȶ DŴĩźźá TŴáőŴĊ Ňĉƃ źőň ĩŇáğĉȶ źá ƣőĩƩȶ źá ňőƃőŴĩĊƃĊ ĉƃ źőň ĉƩűĉŴƃĩźĉ áƉ źĉŴƣĩþĉ 
Ąĉź ŇáŴųƉĉźȶ ĉňƃŴĉűŴĩźĉźȶ ĩňźƃĩƃƉƃĩőňź ĉƃ űŴőĺĉƃź ųƉĩ źőƉĥáĩƃĉňƃ ŇĩĉƉƩ źĉ ĞáĩŴĉ ƣőĩŴȶ ŇĩĉƉƩ 
źĉ ĞáĩŴĉ ĉňƃĉňĄŴĉ ĉƃ ŇĩĉƉƩ źĉ ĞáĩŴĉ áĩŇĉŴȵ



DŴĩźźá TŴáőŴĊ ĉźƃ Ɖň áþƃĉƉŴ Ąĉ þĩňĊŇá Ňáŀĩĉňȶ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀ Ąĉ ŀá þőŇŇƉňĩþáƃĩőň ĉƃ ĄƉ ŇáŴĽĉƃĩňğ 
áƣĉþ űŀƉź ĄɢƉňĉ ĄĩƳáĩňĉ ĄɢáňňĊĉź ĄɢĉƩűĊŴĩĉňþĉȶ ƣőĩƩɏőǅ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀ ĉƃ áŇýáźźáĄĉƉŴ Ąĉ 
ŇáŴųƉĉȵ
CőňňƉ ĄƉ ğŴáňĄ űƉýŀĩþ űőƉŴ źá űŴĊźĉňþĉ ó ŀɢĊþŴáňȶ źőň áĩźáňþĉ ňáƃƉŴĉŀŀĉ ĉƃ źá þáűáþĩƃĊ ó                 
ƃŴáňźŇĉƃƃŴĉ Ąĉź ĊŇőƃĩőňź áƣĉþ ĺƉźƃĉźźĉȶ ĩŀ á źƉ þőňźƃŴƉĩŴĉ áƉ ǈŀ Ąĉź áňňĊĉź Ɖň űŴőǈŀ ó ĞőŴƃĉ ƣáŀĉƉŴ 
áĺőƉƃĊĉȶ ó ŀá þŴőĩźĊĉ Ąĉ ŀɢáŴƃȶ Ąĉ ŀɢĩŇáğĉ Ąĉ ŇáŴųƉĉ ĉƃ Ąĉ ŀá þőŇŇƉňĩþáƃĩőň źƃŴáƃĊğĩųƉĉȵ
AƉɏĄĉŀó Ąĉ źá þáŴŴĩėŴĉ áŴƃĩźƃĩųƉĉȶ ĩŀ őþþƉűĉ ĊğáŀĉŇĉňƃ Ąĉź Ğőňþƃĩőňź Ąĉ ŴĉźűőňźáýĩŀĩƃĊ Ąáňź             AƉɏĄĉŀó Ąĉ źá þáŴŴĩėŴĉ áŴƃĩźƃĩųƉĉȶ ĩŀ őþþƉűĉ ĊğáŀĉŇĉňƃ Ąĉź Ğőňþƃĩőňź Ąĉ ŴĉźűőňźáýĩŀĩƃĊ Ąáňź             
ŀɢƉňĩƣĉŴź CőŴűőŴáƃĉȶ ňőƃáŇŇĉňƃ ĉň ƃáňƃ ųƉĉ DĩŴĉþƃĉƉŴ Ąĉ ŀá CőŇŇƉňĩþáƃĩőň ĉƃ MáŴĽĉƃĩňğȶ þĉ ųƉĩ 
ŀƉĩ űĉŴŇĉƃ ĄɢáƣőĩŴ Ɖňĉ þőŇűŴĊĥĉňźĩőň ǈňĉ Ąĉź ĉňĺĉƉƩ Ąĉ ŇáŴųƉĉȶ Ąĉ ŴĊűƉƃáƃĩőňȶ Ąĉ                                   
űőźĩƃĩőňňĉŇĉňƃ ĉƃ Ąĉ űĉŴĞőŴŇáňþĉ ŇĊĄĩáƃĩųƉĉȵ

DŴĩźźá TRAORE á őþþƉűĊ ŀĉź űőźƃź źƉĩƣáňƃź ȷ  

Cĉƃƃĉ ĄőƉýŀĉ þáźųƉĉƃƃĉ ɒ áŴƃĩźƃĉ ĉƃ þőŇŇƉňĩþáňƃ ɒ Ğáĩƃ Ąĉ ŀƉĩ Ɖň űáŴƃĉňáĩŴĉ űáŴƃĩþƉŀĩėŴĉŇĉňƃ               Cĉƃƃĉ ĄőƉýŀĉ þáźųƉĉƃƃĉ ɒ áŴƃĩźƃĉ ĉƃ þőŇŇƉňĩþáňƃ ɒ Ğáĩƃ Ąĉ ŀƉĩ Ɖň űáŴƃĉňáĩŴĉ űáŴƃĩþƉŀĩėŴĉŇĉňƃ               
űĉŴƃĩňĉňƃ űőƉŴ ŀĉź ŇáŴųƉĉź ųƉĩ ŴĉþĥĉŴþĥĉňƃ ýĩĉň űŀƉź ųƉɢƉň źĩŇűŀĉ ƣĩźáğĉ ȷ Ɖň áŇýáźźáĄĉƉŴ             
þáűáýŀĉ Ąĉ þőŇűŴĉňĄŴĉ Ɖň Ňĉźźáğĉȶ Ąĉ ŀɢĩňþáŴňĉŴ áƣĉþ ĩňƃĉŀŀĩğĉňþĉ ĉƃ Ąĉ ŀĉ ĞáĩŴĉ ŴĊźőňňĉŴ áƣĉþ ŀĉ 
űƉýŀĩþȵ
 
Le talent artistique de Drissa TRAORE lui a préƣalu le prix du MEILLEUR ACTEUR 
CINEMA MALIEN ǔǒǔǗ aux People [éƤalé AƤardsȵ 

Cĉŀá ğŴêþĉ ó źá ğŴáňĄĉ űĉŴĞőŴŇáňþĉ Ąáňź ŀá źĊŴĩĉ POLÈGAMIE ųƉĩ á ĊƃĊ ŴĉğáŴĄĊ Ąáňź űŀƉźĩĉƉŴź Cĉŀá ğŴêþĉ ó źá ğŴáňĄĉ űĉŴĞőŴŇáňþĉ Ąáňź ŀá źĊŴĩĉ POLÈGAMIE ųƉĩ á ĊƃĊ ŴĉğáŴĄĊ Ąáňź űŀƉźĩĉƉŴź 
űáƪź Ąĉ ŀɢAĞŴĩųƉĉȶ Ąĉ ŀɢEƉŴőűĉ ĉƃ Ąĉź EƃáƃźɏUňĩź ĄɢAŇĊŴĩųƉĉ űáŴ Ɖň űƉýŀĩþ ƃŴėź ƣáŴĩĊȵ Iŀ ƪ ĺőƉáĩƃ ŀĉ Ŵŕŀĉ 
Ąĉ AŀĩőƉňĉ TRAORE ųƉĩ ŀƉĩ á űĉŴŇĩź Ąĉ ŇĉƃƃŴĉ ĉň ĉƩĉŴğƉĉ Ɖňĉ þáŇűáğňĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőňňĉŀŀĉ 
áƉƃőƉŴ Ąĉ źőň űĉŴźőňňáğĉ ó ƃŴáƣĉŴź ȷ

CĥeĞ Ąe űuýŀĩþĩƃĊ 
Yunĩőr ó

Cĥargé de 
Communication ó 

CĥarğĊ Ą’EĄĩƃĩőn ó 

ɉSĊňĊğáŀɊ 

Dĩreþƃeur 
Cőmmunĩþaƃĩőn 

eƃ MarĽeƃĩnğ ó  

Uňĉ źĩğňáƃƉŴĉ ŇƉźĩþáŀĉ ĄĊĄĩĊĉ áƣĉþ ŀɢáŴƃĩźƃĉ TAÈLOR BAD
Uň źŀőğáň ĩŇűáþƃáňƃ ȷ Ǔ peuple ɑ Ǔ but ɑ ǖ femmes 
DƉ źƃŴĉĉƃɏŇáŴĽĉƃĩňğ áƣĉþ Ąĉ ŀá ĄĩźƃŴĩýƉƃĩőň Ąĉ TɏźĥĩŴƃź ĉƃ þáźųƉĉƃƃĉź ýŴáňĄĊź 
Uňĉ þáŇűáğňĉ ĄɢĩňǉƉĉňþĉ ĩňňőƣáňƃĉ źƉŴ TĩĽTőĽ 

� PROPOS2



MON 
POSITIONNEMENT

Yĉ źƉĩź Ɖň űŴőǈŀ þőňźƃŴƉĩƃ áƉƃőƉŴ Ąĉ ųƉáƃŴĉ ĉƩűĉŴƃĩźĉź þőŇűŀĊŇĉňƃáĩŴĉź ȷ
ȿ L’IMAGE ȷ Eň ƃáňƃ ųƉɢáþƃĉƉŴ ĉƃ űĉŴźőňňáŀĩƃĊ űƉýŀĩųƉĉȶ ĺɢőǅŴĉ áƉƩ ŇáŴųƉĉź Ɖňĉ űŴĊźĉňþĉ ĩĄĉňƃĩǈáýŀĉȶ    
ĉƩűŴĉźźĩƣĉ ĉƃ þŴĊĄĩýŀĉȵ
ȿ LA VOIX ȷ � ƃŴáƣĉŴź ŀá ƣőĩƩɏőǅȶ ĺĉ ƃŴáňźĞőŴŇĉ ŀĉź Ňĉźźáğĉź ĉň ĉƩűĊŴĩĉňþĉź źőňőŴĉź ĩŇűáþƃáňƃĉźȶ 
ŇĊŇőŴáýŀĉź ĉƃ ĊŇőƃĩőňňĉŀŀĉźȵ
ȿ ȿ L’INFLUENCE ȷ GŴêþĉ ó Ňá ňőƃőŴĩĊƃĊȶ Ňőň ƉňĩƣĉŴź ĉƃ Ňá űŴőƩĩŇĩƃĊ áƣĉþ ŀĉ űƉýŀĩþȶ ĺĉ űĉƉƩ ŴĉňĞőŴþĉŴ ŀá 
ƣĩźĩýĩŀĩƃĊ ĉƃ ŀá ĄĊźĩŴáýĩŀĩƃĊ ĄɢƉňĉ ŇáŴųƉĉȵ
ȿ LA STRATÉGIE ȷ Eň ƃáňƃ ųƉĉ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀ Ąĉ ŀá þőŇŇƉňĩþáƃĩőňȶ ĺĉ ňĉ Ňĉ ŀĩŇĩƃĉ űáź ó ĺőƉĉŴ Ɖň Ŵŕŀĉ ȷ 
ĺĉ þőŇűŴĉňĄź áƉźźĩ ŀĉź őýĺĉþƃĩĞź ŇáŴĽĉƃĩňğȶ ŀá þĩýŀĉȶ ŀĉ ƃőňȶ ŀɢĩŇáğĉ ĉƃ ŀá ǈňáŀĩƃĊ ĄƉ Ňĉźźáğĉȵ
ȿ Une marque ųƉĩ þőŀŀáýőŴĉ áƣĉþ Ňőĩ ňĉ ƃŴáƣáĩŀŀĉ űáź źĉƉŀĉŇĉňƃ áƣĉþ Ɖň áþƃĉƉŴȵ Eŀŀĉ ƃŴáƣáĩŀŀĉ áƣĉþ Ɖň 
űőŴƃĉɏűáŴőŀĉ þŴĊĄĩýŀĉȶ Ɖň þŴĊáƃĉƉŴ Ąĉ þőňňĉƩĩőň ĊŇőƃĩőňňĉŀŀĉȶ ĉƃ Ɖň űáŴƃĉňáĩŴĉ ųƉĩ þőŇűŴĉňĄ ŀá                     
þőŇŇƉňĩþáƃĩőň Ąĉ ŀɢĩňƃĊŴĩĉƉŴ

Ǖ

ǖ
AƉɏĄĉŀó ĄɢƉň ƃĩƃŴĉ őƉ ĄɢƉňĉ Ğőňþƃĩőňȶ ĺĉ źƉĩź áƣáňƃ ƃőƉƃ 
áňĩŇĊ űáŴ Ɖňĉ þőňƣĩþƃĩőň ĞőŴƃĉ ȷ þŴĊĉŴ ĄƉ ŀĩĉň ĉňƃŴĉ Ɖňĉ 
ŇáŴųƉĉ ĉƃ ŀĉź űĉŴźőňňĉź ųƉɢĉŀŀĉ ƃőƉþĥĉȵ

PőƉŴ Ňőĩȶ ŀá þőŇŇƉňĩþáƃĩőň ňĉ þőňźĩźƃĉ űáź źĩŇűŀĉŇĉňƃ 
ó ĄĩǅƉźĉŴ Ɖň Ňĉźźáğĉȵ Eŀŀĉ þőňźĩźƃĉ ó þőŇűŴĉňĄŴĉ ŀĉź 
ĊŇőƃĩőňźȶ ŀĉź áƃƃĉňƃĉźȶ ŀĉź áźűĩŴáƃĩőňź ĉƃ ŀĉź ŴĊáŀĩƃĊź ĄƉ 
űƉýŀĩþȶ áǈň Ąĉ űáŴŀĉŴ áƣĉþ ĺƉźƃĉźźĉȶ źĩňþĊŴĩƃĊ ĉƃ ĩŇűáþƃȵ

CĥáųƉĉ þáŇűáğňĉȶ þĥáųƉĉ źűőƃȶ þĥáųƉĉ űŴĩźĉ Ąĉ űáŴőŀĉ CĥáųƉĉ þáŇűáğňĉȶ þĥáųƉĉ źűőƃȶ þĥáųƉĉ űŴĩźĉ Ąĉ űáŴőŀĉ 
őƉ þőŀŀáýőŴáƃĩőň ĉźƃ Ɖňĉ őűűőŴƃƉňĩƃĊ Ąĉ ĞáĩŴĉ ƣĩƣŴĉ Ɖň 
Ňĉźźáğĉ Ąĉ ŇáňĩėŴĉ ĥƉŇáĩňĉȶ þŴĊĄĩýŀĉ ĉƃ ŇĊŇőŴáýŀĉȵ

Yĉ þŴőĩź űŴőĞőňĄĊŇĉňƃ ųƉɢƉňĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň ŴĊƉźźĩĉ 
ňɢĉźƃ űáź źĉƉŀĉŇĉňƃ ƣĩźĩýŀĉȵ Eŀŀĉ ĉźƃ Ŵĉźźĉňƃĩĉȶ ŴĉƃĉňƉĉ ĉƃ 
űáŴƃáğĊĉȵ

Cɢĉźƃ þĉƃƃĉ áűűŴőþĥĉ ųƉĉ ĺĉ Ňĉƃź áƉ źĉŴƣĩþĉ Ąĉź Cɢĉźƃ þĉƃƃĉ áűűŴőþĥĉ ųƉĉ ĺĉ Ňĉƃź áƉ źĉŴƣĩþĉ Ąĉź 
ŇáŴųƉĉźȶ ĩňźƃĩƃƉƃĩőňź ĉƃ ĉňƃŴĉűŴĩźĉź áƣĉþ ŀĉźųƉĉŀŀĉź ĺĉ 
þőŀŀáýőŴĉȵ

MA VISION DE LA 
COMMUNICATION



VE�A �AÑIN ɑ Ambassadeur de marque ɉMaliɊ
Eň ƃáňƃ ųƉɢáŇýáźźáĄĉƉŴ Ąĉ Vĉýá BáƳĩň áƉ Máŀĩȶ ĺɢáĩ ĉƉ ŀɢĥőňňĉƉŴ Ąĉ ŴĉűŴĊźĉňƃĉŴ Ɖňĉ 
ŇáŴųƉĉ ųƉĩ ĩňþáŴňĉ ó ŀá Ğőĩź ŀɢĊŀĊğáňþĉȶ ŀɢáƉƃĥĉňƃĩþĩƃĊȶ ŀɢĥĊŴĩƃáğĉ þƉŀƃƉŴĉŀ áĞŴĩþáĩň ĉƃ ŀĉ 
ŴáǆňĉŇĉňƃ ƃĉƩƃĩŀĉȵ
Mőň Ŵŕŀĉ á þőňźĩźƃĊ ó ƣáŀőŴĩźĉŴ ňőň źĉƉŀĉŇĉňƃ Ɖň űŴőĄƉĩƃȶ Ňáĩź ĊğáŀĉŇĉňƃ ƃőƉƃ Ɖň Mőň Ŵŕŀĉ á þőňźĩźƃĊ ó ƣáŀőŴĩźĉŴ ňőň źĉƉŀĉŇĉňƃ Ɖň űŴőĄƉĩƃȶ Ňáĩź ĊğáŀĉŇĉňƃ ƃőƉƃ Ɖň 
ƉňĩƣĉŴź Ąĉ ŇáŴųƉĉȶ Ɖňĉ ĩĄĉňƃĩƃĊ ƣĩźƉĉŀŀĉ ĞőŴƃĉ ĉƃ Ɖň źáƣőĩŴɏĞáĩŴĉ űőŴƃĉƉŴ Ąĉ ǈĉŴƃĊ               
þƉŀƃƉŴĉŀŀĉȵ

ȿ Valeur apportée ó la marque ȷ ŴĉňĞőŴþĉŇĉňƃ Ąĉ ŀɢĩŇáğĉ űŴĉŇĩƉŇȶ ĩňþáŴňáƃĩőň 
ŀőþáŀĉ þŴĊĄĩýŀĉȶ ƣáŀőŴĩźáƃĩőň Ąĉ ŀɢĩĄĉňƃĩƃĊ þƉŀƃƉŴĉŀŀĉȶ űŴőƩĩŇĩƃĊ ĊŇőƃĩőňňĉŀŀĉ áƣĉþ ŀĉ 
űƉýŀĩþȵ

TEÉ DANAÈA Ƀ YUM�O ɑ Campagne de communication
Dáňź ŀĉ þáĄŴĉ ĄɢƉňĉ þőŀŀáýőŴáƃĩőň áƣĉþ TĥĊ Dáňáƪá ĉƃ YƉŇýőȶ ĺɢáĩ űáŴƃĩþĩűĊ ó Ąĉź 
þáŇűáğňĉź őŴĩĉňƃĊĉź ƣĉŴź ŀá űŴőƩĩŇĩƃĊ áƣĉþ ŀĉ űƉýŀĩþ ĉƃ ŀá ƣáŀőŴĩźáƃĩőň Ąĉź                 
ĩňźƃáňƃź źĩŇűŀĉź ĄƉ ųƉőƃĩĄĩĉňȵ
LɢőýĺĉþƃĩĞ Ċƃáĩƃ Ąĉ ŇĉƃƃŴĉ ĉň áƣáňƃ Ɖňĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň þĥáŀĉƉŴĉƉźĉȶ áþþĉźźĩýŀĉ ĉƃ LɢőýĺĉþƃĩĞ Ċƃáĩƃ Ąĉ ŇĉƃƃŴĉ ĉň áƣáňƃ Ɖňĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň þĥáŀĉƉŴĉƉźĉȶ áþþĉźźĩýŀĉ ĉƃ 
ĥƉŇáĩňĉ áƉƃőƉŴ ĄƉ űáŴƃáğĉȶ ĄƉ ýĩĉňɏčƃŴĉȶ Ąĉ ŀá þőňƣĩƣĩáŀĩƃĊ ĉƃ Ąĉź ĥáýĩƃƉĄĉź Ąĉ 
þőňźőŇŇáƃĩőň ĄƉ ųƉőƃĩĄĩĉňȵ

• Valeur apportée ó la marque ȷ ĥƉŇáňĩźáƃĩőň ĄƉ Ňĉźźáğĉȶ þŴĊáƃĩőň ĄɢƉň ŀĩĉň 
ĊŇőƃĩőňňĉŀȶ Ňĩźĉ ĉň źþėňĉ ĄɢƉźáğĉź ŴĊĉŀź ĉƃ ĞáŇĩŀĩĉŴźȶ ŴĉňĞőŴþĉŇĉňƃ Ąĉ                    
ŀɢáƃƃáþĥĉŇĉňƃ ó ŀá ŇáŴųƉĉȵ

TEÉ EL IDȶ MIXÈ MIL[ȶ YUS PAP’S ɑ Sűőƃ űuýŀĩþĩƃaĩre 
� ƃŴáƣĉŴź Ɖňĉ þáŇűáğňĉ űőƉŴ ƃĥĉ Aŀ ĩĄȶ MĩƩƪ MĩŀĽȶ ĺƉź űáűɢź ȶ ĺɢáĩ ĉƉ ŀɢőþþáźĩőň ĄɢĊƣőŀƉĉŴ 
Ąáňź Ɖň ŴĉğĩźƃŴĉ űŀƉź þőŇŇĉŴþĩáŀ ĉƃ űŀƉź ĩňźűĩŴáňƃ űőƉŴ þáűƃĩƣĉŴ Ɖňĉ þĩýŀĉ űŀƉź ĄĩƣĉŴźĉ 
ĉƃ ŀáŴğĉȵ   
Cĉƃƃĉ ĉƩűĊŴĩĉňþĉ Ňɢá űĉŴŇĩź Ąĉ űőŴƃĉŴ Ɖňĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň ýáźĊĉ źƉŴ ŀá þőňǈáňþĉȶ ŀá 
źĊþƉŴĩƃĊȶ ŀá űŴőƃĉþƃĩőň ĉƃ ŀá ŴĉźűőňźáýĩŀĩƃĊȵ
Eŀŀĉ á ĊğáŀĉŇĉňƃ ŴĉňĞőŴþĊ Ňá þáűáþĩƃĊ ó ŇɢáĄáűƃĉŴ ó Ąĉź Ňĉźźáğĉź űŀƉź źƃŴƉþƃƉŴĊźȶ Eŀŀĉ á ĊğáŀĉŇĉňƃ ŴĉňĞőŴþĊ Ňá þáűáþĩƃĊ ó ŇɢáĄáűƃĉŴ ó Ąĉź Ňĉźźáğĉź űŀƉź źƃŴƉþƃƉŴĊźȶ 
űŀƉź CőŴűőŴáƃĉȶ ƃőƉƃ ĉň þőňźĉŴƣáňƃ Ɖňĉ űŴĊźĉňþĉ ĥƉŇáĩňĉ ĉƃ áþþĉźźĩýŀĉȵ

• Valeur apportée ó la marque ȷ þŴĊĄĩýĩŀĩƃĊ ĄƉ ĄĩźþőƉŴźȶ űŴĊźĉňþĉ ŴáźźƉŴáňƃĉȶ                
ƃŴáňźŇĩźźĩőň þŀáĩŴĉ ĄƉ Ňĉźźáğĉȶ áŀĩğňĉŇĉňƃ áƣĉþ ŀĉź þőĄĉź ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀźȵ

Yĉ űĉƉƩ áűűőŴƃĉŴ ó Ɖňĉ ŇáŴųƉĉ ýĩĉň űŀƉź ųƉɢƉňĉ ƣĩźĩýĩŀĩƃĊ 
űőňþƃƉĉŀŀĉȵ

• Une incarnation forte de son message
• Une présence crédible et identiǈable
• Une capacité ó toucĥer le public émotionnellement
• Une compréĥension stratégique de ses enĺeux
• Une mise en ƣaleur coĥérente de son image
• Une prise de parole autĥentique et mémorable• Une prise de parole autĥentique et mémorable

ǗCOLLA�ORATIONS 
ʳ CAMPAGNES

6CE �UE Y’APPORTE 
AUX MAR�UES



• ACTING / IMAGE PUBLICITAIRE ȷ áþƃĉƉŴ űŴĩňþĩűáŀ 
Ąĉ źűőƃ űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉȶ ĊğĊŴĩĉ Ąĉ þáŇűáğňĉȶ ƣĩźáğĉ Ąĉ 
ŇáŴųƉĉȶ ƃáŀĉňƃ űőƉŴ þáűźƉŀĉź źőþĩáŀ ŇĉĄĩáȶ ǈŀŇź                  
ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀźȶ űŴĊźĉňƃáƃĉƉŴ őƉ ĩňþáŴňáňƃ Ąĉ þőňþĉűƃ 
þŴĊáƃĩĞȵ

• CONTRATS D’AMBASSADEUR• CONTRATS D’AMBASSADEUR ȷ áűűáŴĩƃĩőňź             
űƉýŀĩųƉĉźȶ űƉýŀĩþáƃĩőňź źűőňźőŴĩźĊĉźȶ þőňƃĉňƉź ƣĩĄĊőźȶ 
þáŇűáğňĉ űĥőƃőɃƣĩĄĊőȶ áǆþĥĉźȶ ĊƣĊňĉŇĉňƃźȶ Ŵĉŀáĩź Ąĉ 
þőŇŇƉňĩþáƃĩőň Ąĩğĩƃáŀĉȵ

• VOIX-OFF PROFESSIONNELLE• VOIX-OFF PROFESSIONNELLE ȷ źűőƃź ŴáĄĩőȶ 
źűőƃź TVȶ ǈŀŇź ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀźȶ ĄőþƉŇĉňƃáĩŴĉźȶ ýáňĄĉź 
áňňőňþĉźȶ þáűźƉŀĉź źőþĩáŀ ŇĉĄĩáȶ Ňĉźźáğĉź                     
CőŴűőŴáƃĉȶ ĺĩňğŀĉź Ąĉ ŇáŴųƉĉȵ

• CONSEIL EN COMMUNICATION & STRATÉGIE• CONSEIL EN COMMUNICATION & STRATÉGIE ȷ 
źƃŴáƃĊğĩĉ Ąĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőňȶ þáŇűáğňĉź Ąĉ ƣĩźĩýĩŀĩƃĊȶ 
źƃőŴƪƃĉŀŀĩňğ Ąĉ ŇáŴųƉĉȶ ýŴáňĄĩňğȶ űĉŴźőňáŀ ýŴáňĄĩňğȶ 
þőŇŇƉňĩþáƃĩőň ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀŀĉȶ ŀáňþĉŇĉňƃź ĄɢőǅŴĉźȶ           
ŴĊǉĉƩĩőň þŴĊáƃĩƣĉȵ

• Une double légitimité ȷ ĺĉ þőŇűŴĉňĄź ó ŀá Ğőĩź ŀĉź þőĄĉź áŴƃĩźƃĩųƉĉź ĉƃ ŀĉź 
ĉňĺĉƉƩ ýƉźĩňĉźź ĉƃ ŇáŴĽĉƃĩňğȵ
• Une communication incarnée ȷ ĺĉ ňĉ ŴĊþĩƃĉ űáź Ɖň Ňĉźźáğĉȶ ĺĉ þĥĉŴþĥĉ ó ŀĉ 
ŴĉňĄŴĉ ƣĩƣáňƃȶ þŴĊĄĩýŀĉ ĉƃ ĥƉŇáĩňȵ
• Une forte adaptabilité ȷ ĺĉ űĉƉƩ ĊƣőŀƉĉŴ źƉŴ Ąĉź þáŇűáğňĉź ĊŇőƃĩőňňĉŀŀĉźȶ 
þőŇŇĉŴþĩáŀĉźȶ űŴĉŇĩƉŇȶ þƉŀƃƉŴĉŀŀĉź őƉ ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀŀĉźȵ
• Une image exploitable par les marques • Une image exploitable par les marques ȷ ƣĩźĩýŀĉȶ ĉƩűŴĉźźĩƣĉȶ ĩňźűĩŴáňƃĉȶ            
ŴáźźƉŴáňƃĉ ĉƃ ƣáŀőŴĩźáňƃĉȵ

SERVICES ʳ COLLA�ORATIONS 
POSSI�LES

CE �UI ME DISTINGUE

Ǚ

ǚ



ȿ MőĄĉ & ƃĉƩƃĩŀĉ áĞŴĩþáĩň
ȿ LƉƩĉ áþþĉźźĩýŀĉ Ƀ űŴĉŇĩƉŇ ŀőþáŀ
ȿ BáňųƉĉ Ƀ áźźƉŴáňþĉ Ƀ ǈňáňþĉ
ȿ TĊŀĊþőŇź
ȿ AğŴőáŀĩŇĉňƃáĩŴĉ Ƀ FMCG
ȿ Bőĩźźőňź & ŀĩĞĉźƃƪŀĉ
ȿ SáňƃĊ & ýĩĉňɏčƃŴĉȿ SáňƃĊ & ýĩĉňɏčƃŴĉ
ȿ IŇŇőýĩŀĩĉŴ Ƀ ĥáýĩƃáƃ
ȿ AƉƃőŇőýĩŀĉ
ȿ ÉňĉŴğĩĉ Ƀ źőŀáĩŴĉ
ȿ IňźƃĩƃƉƃĩőňź Ƀ ONG Ƀ ĞőňĄáƃĩőňź
ȿ ÉĄƉþáƃĩőň & ĄĊƣĉŀőűűĉŇĉňƃ
ȿ CáŇűáğňĉź ó ĩŇűáþƃ źőþĩáŀ

PáŴþĉ ųƉɢáƉĺőƉŴĄɢĥƉĩȶ ŀĉź ŇáŴųƉĉź ňĉ þĥĉŴþĥĉňƃ űŀƉź źĉƉŀĉŇĉňƃ 
ųƉĉŀųƉɢƉň ųƉĩ űáźźĉ ýĩĉň ó ŀɢĊþŴáňȵ
Eŀŀĉź þĥĉŴþĥĉňƃ ųƉĉŀųƉɢƉň ųƉĩ űĉƉƃ űőŴƃĉŴ Ɖň Ňĉźźáğĉ áƣĉþ 
þŴĊĄĩýĩŀĩƃĊȶ ĩňźűĩŴĉŴ þőňǈáňþĉȶ ğĊňĊŴĉŴ Ąĉ ŀɢáĄĥĊźĩőňȶ ŴĉűŴĊźĉňƃĉŴ 
ŀĉƉŴź ƣáŀĉƉŴź ĉƃ ĞáĩŴĉ ĉƩĩźƃĉŴ ŀĉƉŴ ŇáŴųƉĉ Ąáňź ŀɢĉźűŴĩƃ ĄƉ űƉýŀĩþȵ
Cɢĉźƃ ĉƩáþƃĉŇĉňƃ þĉ ųƉĉ ĺɢáűűőŴƃĉȵ

INFOS RESEAUX SOCIAUX DATANT DU ǓĉŴ AVRIL 2026 ȷ 

ǗǚǙ ǒǒǒ
AýőnnĊź

ǘǒǒǒ 
AýőnnĊź 

Ǔ0POUR�UOI LES 
MAR�UES ME 
CEOISISSENT

ǛUNIVERS DE 
MAR�UES ALIGNÉS



|
|
|
|

 TáŴĩĞ őǆþĩĉŀ
 ǓǗ0 000 FCFA
ǕǗ0 000 FCFA
 2Ǘ0 000 FCFA

PŴĉźƃáƃĩőň                                                                        
AűűáŴĩƃĩőň źĩŇűŀĉ Ąáňź Ɖňĉ ƣĩĄĊő űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉ 
Rŕŀĉ űŴĩňþĩűáŀ Ąáňź Ɖň źűőƃ űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉ 
Sĥőőƃĩňğ űĥőƃő űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉ Ƀ þáŇűáğňĉ ƣĩźƉĉŀŀĉ 

|
|
|
|
|

 TáŴĩĞ őǆþĩĉŀ
 ǙǗ 000 FCFA
 ǓǗ0 000 FCFA
 2Ǘ0 000 FCFA
 ǖǗ0 000 FCFA

PŴĉźƃáƃĩőň  
Ǔ űƉýŀĩþáƃĩőň áǆþĥĉ źĩŇűŀĉ  
Ǔ ƣĩĄĊő þőƉŴƃĉ  
PáþĽ Ǖ þőňƃĉňƉź 
PáþĽ Ǘ þőňƃĉňƉź  

|
|
|
|

PŴĉźƃáƃĩőň  
Sűőƃ ŴáĄĩő ɉǕ0 źĉþ ó Ǔ ŇĩňɊ 
Sűőƃ TV Ƀ ƣĩĄĊő űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉ  
VőĩƩɏőǅ þőŴűőŴáƃĉ Ƀ ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀŀĉ 

 TáŴĩĞ őǆþĩĉŀ
 Ǘ0 000 FCFA
 Ǘ0 000 FCFA
 Ǔ00 000 FCFA

|
|
|
|

 TáŴĩĞ őǆþĩĉŀ
 ǓǗ0 000 FCFA
 ǓǗ0 000 FCFA

PŴĉźƃáƃĩőň 
MáĩƃŴĩźĉ ĄɢƉň ĊƣĊňĉŇĉňƃ  
PŴĊźĉňþĉ ʍ þőňƃĉňƉ ʍ ƣĩźĩýĩŀĩƃĊ ĊƣĊňĉŇĉňƃ  

|
|
|
|
|

PŴĉźƃáƃĩőň 
CőňźƉŀƃáƃĩőň Ƀ źĊáňþĉ þőňźĉĩŀ  
Mĩňĩ źƃŴáƃĊğĩĉ Ąĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň 
SƃŴáƃĊğĩĉ Ąĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň þőŇűŀėƃĉ 
AþþőŇűáğňĉŇĉňƃ ŇĉňźƉĉŀ  

 TáŴĩĞ őǆþĩĉŀ
 Ǘ0 000 FCFA
 200 000 FCFA
 Ǘ00 000 FCFA
 ǕǗ0 000 FCFA

Cĉƃƃĉ ğŴĩŀŀĉ ƃáŴĩĞáĩŴĉ űŴĊźĉňƃĉ Ɖňĉ ýáźĉ Ąĉ þőŀŀáýőŴáƃĩőň þŀáĩŴĉȶ áþþĉźźĩýŀĉ ĉƃ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀŀĉȵ Lĉź 
ƃáŴĩĞź źőňƃ þőňāƉź űőƉŴ őǅŴĩŴ áƉƩ ŇáŴųƉĉź Ɖňĉ űŴőűőźĩƃĩőň áƃƃŴáþƃĩƣĉȶ ƃőƉƃ ĉň ğáŴáňƃĩźźáňƃ Ɖň 
ňĩƣĉáƉ Ąĉ ųƉáŀĩƃĊȶ ĄɢĩŇáğĉ ĉƃ ĄɢĉňğáğĉŇĉňƃ þőĥĊŴĉňƃ áƣĉþ ŀĉ űőźĩƃĩőňňĉŇĉňƃ Ąĉ DŴĩźźá TŴáőŴĊȵ

Ǔȵ POSITIONNEMENT
DŴĩźźá űŴőűőźĉ Ɖň űŴőǈŀ ĥƪýŴĩĄĉ ó ĞőŴƃĉ ƣáŀĉƉŴ áĺőƉƃĊĉȶ þőŇýĩňáňƃ ȷ
ȿ Uňĉ űŴĊźĉňþĉ ĞőŴƃĉ ó ŀɢĩŇáğĉ űőƉŴ ŀĉź þáŇűáğňĉź űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉź ĉƃ ŀĉź þőňƃĉňƉź Ąĉ ŇáŴųƉĉ
ȿ Uňĉ þŴĊĄĩýĩŀĩƃĊ ňáƃƉŴĉŀŀĉ űőƉŴ ŀĉź þőňƃŴáƃź ĄɢáŇýáźźáĄĉƉŴ ĉƃ ŀĉź þőŀŀáýőŴáƃĩőňź ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀŀĉź
ȿ Uňĉ ƣőĩƩ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀŀĉ űőƉŴ ŀĉź źűőƃź ŴáĄĩőȶ TVȶ ǈŀŇź CőŴűőŴáƃĉ ĉƃ þőňƃĉňƉź ĄĩğĩƃáƉƩȿ Uňĉ ƣőĩƩ űŴőĞĉźźĩőňňĉŀŀĉ űőƉŴ ŀĉź źűőƃź ŴáĄĩőȶ TVȶ ǈŀŇź CőŴűőŴáƃĉ ĉƃ þőňƃĉňƉź ĄĩğĩƃáƉƩ
ȿ Uňĉ ĉƩűĉŴƃĩźĉ ĉň þőŇŇƉňĩþáƃĩőň űőƉŴ áþþőŇűáğňĉŴ ŀĉź ŇáŴųƉĉź Ąáňź ŀĉƉŴ ƣĩźĩýĩŀĩƃĊ ĉƃ ŀĉƉŴ 
   źƃőŴƪƃĉŀŀĩňğ

ǔȵ GRILLE TARIFAIRE OFFICIELLE
Aȵ IMAGE Ƀ PU�LICITÉ

Bȵ CONTRATS D’AMBASSADEUR ɉPRIX A ADAPTER SELON LES OBYECTIFSɊ

Cȵ CONTENUS RS ɉTiĽtoĽ/SnapCĥatɊ

Dȵ VOIX-OFF PROFESSIONNELLEDȵ VOIX-OFF PROFESSIONNELLE

Eȵ PRÉSENCE ÉVÉNEMENTIELLE

Fȵ CONSEIL EN COMMUNICATION

ǓǓGRILLE 
TARIFAIRE



Ǖȵ PAC[S COMMERCIAUX 

PAC[ Ǔ ɑ VISI�ILITÉ EXPRESS | ǓǗǒ ǒǒǒ FCFA
ȿ Ǔ ƣĩĄĊő þőƉŴƃĉ
ȿ Ǔ űƉýŀĩþáƃĩőň Ąɢáǆþĥĉ
ȿ Ǔ źƃőŴƪ Ƀ Ŵĉŀáĩ źĩŇűŀĉ
IĄĊáŀ űőƉŴ ŀĉź űĉƃĩƃĉź ŇáŴųƉĉźȶ ýőƉƃĩųƉĉźȶ PME ĉƃ ŀáňþĉŇĉňƃź ŴáűĩĄĉźȵ

PAC[ ǔ ɑ IMAGE DE MAR�UE | Ǖǒǒ ǒǒǒ FCFA
ȿ Ǔ ĺőƉŴňĊĉ Ąĉ űŴĊźĉňþĉ ĩŇáğĉȿ Ǔ ĺőƉŴňĊĉ Ąĉ űŴĊźĉňþĉ ĩŇáğĉ
ȿ Ǔ þáűźƉŀĉ ƣĩĄĊő ŇáŴųƉĉ
ȿ 2 űƉýŀĩþáƃĩőňź Ąɢáǆþĥĉ
ȿ Ǖ źƃőŴĩĉź Ƀ Ŵĉŀáĩź
IĄĊáŀ űőƉŴ Ɖňĉ þáŇűáğňĉ ŀőþáŀĉ őƉ Ɖň ŀáňþĉŇĉňƃ þĩýŀĊȵ

PAC[ Ǖ ɑ AM�ASSADEUR STARTER | Ǘǒǒ ǒǒǒ FCFA
ȿ Ǔ Ňőĩź Ąĉ þőŀŀáýőŴáƃĩőň
ȿ 2 ƣĩĄĊőź ȿ 2 ƣĩĄĊőź 
ȿ 2 űƉýŀĩþáƃĩőňź Ąɢáǆþĥĉ
ȿ Ǔ áűűáŴĩƃĩőň őƉ űŴĊźĉňþĉ ŇáŴųƉĉ
ȿ DŴőĩƃ ĄɢƉƃĩŀĩźáƃĩőň ŀĩŇĩƃĊ Ąĉ ŀɢĩŇáğĉ
IĄĊáŀ űőƉŴ ŀĉź ŇáŴųƉĉź ųƉĩ źőƉĥáĩƃĉňƃ ƃĉźƃĉŴ Ɖňĉ þőŀŀáýőŴáƃĩőň źƃŴƉþƃƉŴĊĉȵ

PAC[ ǖ ɑ �RAND IMPACT  |  ǙǗǒ ǒǒǒ FCFA
ȿ Ǔ źűőƃ őƉ þáűźƉŀĉ űŴĉŇĩƉŇ
ȿ Ǔ źĥőőƃĩňğ űĥőƃő Ƀ űŴĊźĉňþĉ ĩŇáğĉȿ Ǔ źĥőőƃĩňğ űĥőƃő Ƀ űŴĊźĉňþĉ ĩŇáğĉ
ȿ Ǖ þőňƃĉňƉź ĄĩğĩƃáƉƩ
ȿ Ǔ űŴĊźĉňþĉ ĊƣĊňĉŇĉňƃĩĉŀŀĉ
ȿ AűűƉĩ þőňźĉĩŀ źƉŴ ŀĉ Ňĉźźáğĉ Ąĉ þáŇűáğňĉ
IĄĊáŀ űőƉŴ ŀĉź ŇáŴųƉĉź ĉň ŴĉþĥĉŴþĥĉ Ąĉ ƣĩźĩýĩŀĩƃĊ űŴĉŇĩƉŇȵ

PAC[ Ǘ ɑ COMMUNICATION ʳ IMAGE  |  Ǚǒǒ ǒǒǒ FCFA
ȿ Mĩňĩ źƃŴáƃĊğĩĉ Ąĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőň
ȿ Ǔ þőňþĉűƃ Ąĉ þáŇűáğňĉȿ Ǔ þőňþĉűƃ Ąĉ þáŇűáğňĉ
ȿ 2 þőňƃĉňƉź ƣĩĄĊő
ȿ 2 űƉýŀĩþáƃĩőňź Ąɢáǆþĥĉ
ȿ Ǔ ƣőĩƩɏőǅ űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉ őƉ ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀŀĉ

Idéal pour les PME, institutions et projets recherchant un profil hybride.



ȿ Uň áþőŇűƃĉ Ąĉ Ǘ0ʨ ĉźƃ ŴĉųƉĩź űőƉŴ                   
þőňǈŴŇĉŴ ƃőƉƃĉ űŴĉźƃáƃĩőň őƉ þőŀŀáýőŴáƃĩőňȵ
ȿ Lĉ źőŀĄĉ Ąőĩƃ čƃŴĉ ŴĊğŀĊ áƣáňƃ ĄĩǅƉźĩőňȶ            
űƉýŀĩþáƃĩőň őƉ ŀĩƣŴáĩźőň ǈňáŀĉ Ąĉ ŀá űŴĉźƃáƃĩőňȵ
ȿ Lĉź ƃáŴĩĞź ĩňĄĩųƉĊź ňɢĩňþŀƉĉňƃ űáź                              ȿ Lĉź ƃáŴĩĞź ĩňĄĩųƉĊź ňɢĩňþŀƉĉňƃ űáź                              
áƉƃőŇáƃĩųƉĉŇĉňƃ ŀĉź ĞŴáĩź Ąĉ ĄĊűŀáþĉŇĉňƃȶ 
ĥĊýĉŴğĉŇĉňƃȶ źƃƪŀĩźŇĉȶ ŇáųƉĩŀŀáğĉȶ                      
űŴőĄƉþƃĩőňȶ ŀőþáƃĩőň Ąĉ źƃƉĄĩő őƉ ýőőźƃĩňğ 
űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉȵ
ȿ TőƉƃĉ Ɖƃĩŀĩźáƃĩőň űŴőŀőňğĊĉ őƉ ĊƃĉňĄƉĉ Ąĉ ȿ TőƉƃĉ Ɖƃĩŀĩźáƃĩőň űŴőŀőňğĊĉ őƉ ĊƃĉňĄƉĉ Ąĉ 
ŀɢĩŇáğĉȶ Ąĉ ŀá ƣőĩƩ őƉ Ąĉź þőňƃĉňƉź űĉƉƃ ĞáĩŴĉ 
ŀɢőýĺĉƃ ĄɢƉňĉ ĞáþƃƉŴáƃĩőň þőŇűŀĊŇĉňƃáĩŴĉȵ
ȿ TőƉƃĉ ĄĉŇáňĄĉ ƉŴğĉňƃĉ őƉ ňĊþĉźźĩƃáňƃ Ɖňĉ 
ĉƩĊþƉƃĩőň áþþĊŀĊŴĊĉ űĉƉƃ ĉňƃŴáĮňĉŴ Ɖň                 
źƉűűŀĊŇĉňƃ ĉƩűŴĉźźȵ
ȿ Lĉź ƃáŴĩĞź űĉƉƣĉňƃ čƃŴĉ ŴĊáĺƉźƃĊź źĉŀőň             ȿ Lĉź ƃáŴĩĞź űĉƉƣĉňƃ čƃŴĉ ŴĊáĺƉźƃĊź źĉŀőň             
ŀɢáŇűŀĉƉŴȶ ŀá ĄƉŴĊĉȶ ŀá þőŇűŀĉƩĩƃĊ őƉ ŀá űőŴƃĊĉ 
ĄƉ űŴőĺĉƃȵ
ȿ Dĉź Ąĉƣĩź űĉŴźőňňáŀĩźĊź űĉƉƣĉňƃ čƃŴĉ            
Ċƃáýŀĩź űőƉŴ ŀĉź þáŇűáğňĉź źűĊþĩáŀĉźȶ                
þőňƃŴáƃź ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀźȶ áþƃĩƣáƃĩőňź ŇáĺĉƉŴĉź 
őƉ űáŴƃĉňáŴĩáƃź Ąĉ ŀőňğƉĉ ĄƉŴĊĉȵ

ǖȵ CONDITIONS GÉNÉRALES DE COLLA�ORATION

Disponible pour ȷ þáŇűáğňĉź űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉźȶ űáŴƃĉňáŴĩáƃź Ąĉ ŇáŴųƉĉȶ þőňƃŴáƃź 
ĄɢáŇýáźźáĄĉƉŴȶ ƣőĩƩɏőǅ űƉýŀĩþĩƃáĩŴĉź ĉƃ ĩňźƃĩƃƉƃĩőňňĉŀŀĉźȶ þőŀŀáýőŴáƃĩőňź                 
ĊƣĊňĉŇĉňƃĩĉŀŀĉźȶ þőňźĉĩŀ ĉň źƃŴáƃĊğĩĉ Ąĉ þőŇŇƉňĩþáƃĩőňȵ

Ǔ2DISPONI�ILITÉ 
Ƀ CONTACT



ǛǓ ǔǕ ǔǗ ǖǕʍǔǔǕ ʍǔǔǕ Ǚǔ ǓǓ Ǘǘ Ǚǖ

drissatraoreǕǘǒʲğŇáĩŀȵþőŇ

DŴĩźźá TRAORE ALIOUNE SERIE POLÈGAMIE

CONTACT Ƀ �OO[ING


